


CO

JAK

PROČ

PÁR POZNÁMEK NA ZÁVĚR













JAK

STEJNĚ JAKO V PRAJVTU



JAK

AGILNĚ





Nějaká  nosta lg ická  fotka



JAK

RELEASEM ZAČÍNÁ TA SKUTEČNÁ 
PRÁCE



JAK

POSTUPNĚ A PO MALÝCH KOUSCÍCH



JAK

UŽIVATEL, UŽIVATEL, UŽIVATEL



JAK

FOKUS A DOTAHOVÁNÍ



JAK

CO NEJRYCHLEJI DO PRODUKCE



JAK

TÝMOVĚ



JAK

INTERNÍ TÝM



JAK

SILNÝ PRODUCT 
OWNERSHIP



PROČ

SÍLA JE V TÝMU



PROČ

ORIENTACE NA CÍL A DOPAD



PROČ

EFEKTIVITA – JAKMILE SE 

NĚCO ZASEKNE, VÍME O 
TOM



PROČ

VÝVOJ JE JAKO 
BONBONIÉRA



PÁR POZNÁMEK NA 
ZÁVĚR

INTERNÍ VS. EXTERNÍ 
TÝMY



PÁR POZNÁMEK NA 
ZÁVĚR

PRODUCT OWNERSHIP



PÁR POZNÁMEK NA 
ZÁVĚR

DATA DRIVEN KULTURA


