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Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism

Prispevkova organizace

Ministerstva pro mistni rozvoj CR

CzechTourism propaguje Ceskou republiku

doma i ve svete jako atraktivni turistickou
destinaci. Jejim cilem je zvySovani prijezdu
turista a systematicka podpora a rozvoj

cestovniho ruchu.




Sit’ zahrani¢nich zastoupeni

)
Hong Kong

Mexico City

Berlin

Sao Paulo Key Markets

Strategic Markets

Buenos Aires

Traditional Markets

Without Foreign Representation



Bilance roku 2016 — incoming

Obchodni
prinos
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Prijezdy Prenocovani

9,3 mil 24,2 mil. 154,2 mid. K¢
2015 - 8,7 mil. 2015 -23,3mil 2015 - 146 mld. K¢



Czechlourism 4

Branding
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Portfolio klicovych znacek agentury CzechTourism

CzechRepublic

Land of Stories
Cesko & kudvaridvies Czech
Zemé pribéhi i) Lkl Specials
Czech . - .
2 o Convention CzechTourism C Institut turismu

== Bureau

CzechTourism



Online nastroje — incoming - www.czechtourism.com  <zeehRepublic
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3442 000 +24 % +15 %
navstév vice navstév vice navstév
v roce 2016 oproti oproti
roku 2015 roku 2014
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/visitczech
facebook.

Iczechrepublic

Most Anhcnpuled Events of
2016 in the Czech uhhc

twitter

/czechtourism




Bilance aktivit CzechTourism roku 2015 — incoming

OTS Prijem Fanousci
AVE zobrazeni z cestovniho na soc. sitich
kampani ruchu (zahranici)

L O Q &,

3,3 mld. Ké 17,7 mld. 146 mld. K¢ 543,7 tis.



Co-branding: vyznamné sportovni eventy 2016

szechRepublic

Land of Stores

CzechRepublic

Land of Storles



Online nastroje — DCR - CzechRepublic

Land of Stories

| + 1

13 687 000 +1 % +38 %
navstév vice navstév oproti vice navstév oproti
v roce 2016 roku 2015 roku 2014

V(1 Tube)

/kudyznudycz

. ' e facebook.
Zamek Orlik nad o

/kudyznudy

twitter
/kudyznudy



http://www.kudyznudy.cz/
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Klicové produkty 2017

Cesty za poznanim Cesty krajinou

Praha - Letni cesty
Mésta s pfibéhem - Zimni cesty
Kulturni krajina - Na plny plyn
Kulturni cesty

Spiritualni cesty

Cesty pro zdravi

- Ceské lazné

- Zdravé a
zodpovédné

- Medicinsky
turismus

Kongresy a
incentivni turismus
Fam a press tripy
Veletrhy, worshopy
Kampané kandidatu

Regionalni partnefi



Komunikacni téma 2017: pribéh barokni krajiny
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Komunikacni téma 2018: pribéhy 20. stoleti
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kacni téma 2019
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CzT InfoCard / Heritage Card

Hlavni cil: vytvoreni jednotného mista, pro prezentaci Ceské republiky v ramci zahraniénich PR aktivit CzT (B2B / B2C segment)

Motivace pro navstévnika: §
- koncentrované informace o destinaci CR
- ekonomické zvyhodnéni pobytu

Distribu¢ni kanaly:
- veletrhy CzT
- kampané CzT, on-line prezentace ZZ, tiskové materialy

Obsahova ¢ast:
- informace o regionech CR
- vytvoren jednotny layout prezentaci
- www.czechdays.eu

- letecka spojeni
- spoluprace s letistém Praha / Karlovy Vary / Mo$nov / Pardubice

- z&kladni informace o CR
- klicova spojeni, taxi, trasy metra atd.

- ediéni fada CzT


http://www.czechdays.eu/

Edicni rada — digitalni obsah HC

Tourism

“Cakpafbuiie’
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de la chubjique

Dvanact tipt

kam za zimnimi
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Zamki

i patace




CzT InfoCard / Heritage Card — schéma funkcionality

Naviadwnis I.I
Mobilni zafizen CirecnTourism
InfoCarg
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HartagaCard
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Irntegratni
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Pamasovy katalog

FentageCard EleRromens
vatupenky

NGO ArWNE

akvizice QR koéd, web, print

free acces , zakladni data
aktivace, rozSifena data / slevy
oteviené API

zdroje dat / partnefi IC

moznost pre-paid karty
propojeni s prodejcem

mktg. data pro CzT — konektivita
s projektem MIS



CCCR - CzechTourism
Vinohradska 46
120 41 Praha 2

www.czechtourism.cz




