Strategický plán rozvoje města Hradec Králové do roku 2030
SWOT analýza ke kapitole 6.5 se zaměřením na kongresovou turistiku
(doplněno dalšími postřehy z kulatého stolu „Hradec Králové – kongresové město“ na ISSS 2016)
	Silné stránky
	Slabé stránky

	· město kongresové turistiky (kongresové centrum s 2. největší kapacitou po Praze)
· univerzitní město, sídlo vědeckých a výzkumných subjektů i významných kulturních a paměťových institucí
· existující systém grantů v oblasti kultury, sportu a cestovního ruchu
· rekonstruované a využitelné veřejné prostory pro konání společenských, kulturních, kongresových a sportovních aktivit
· tradice a kongresové zázemí pro medicínské a farmaceutické obory
· pestrá nabídka stravovacích a ubytovacích zařízení
· bezpečné město
· dobrá dopravní dostupnost


	· nedostatečné možnosti pro parkování (systém parkování ve městě)
· nízká koordinace a spolupráce subjektů působících na poli kultury, volného času, sportu a cestovního ruchu
· nepropracovaná marketingová (především propagační a komunikační) strategie města
· město Hradec Králové není vnímáno jako turistická destinace, chybí nosná témata pro cestovní ruch
· minimální podpora cestovního ruchu a kongresové turistiky jako důležitého průmyslového odvětví, které generuje vysoké příjmy
· nedostatek reprezentativních výstavních prostor
· relativní zastaralost kongresového centra

· slabé zapojení místních veřejných institucí a firem
· problematika parkování u Aldisu jak z krátkodobého hlediska tak dlouhodobého (zapracovat do UP zony Aldis)

· nedostatečná kvalitní hotelová kapacita 

· absence kongresového hotelu u Aldisu


	Příležitosti
	Hrozby

	· využití potenciálních partnerských měst v ČR i zahraničí
· zlepšení spolupráce s Královéhradeckým krajem a podnikatelskou sférou
· rostoucí zájem o domácí cestovní ruch, lokální patriotismus a návrat k tradičním hodnotám
· naplnit slogan HK – kongresové město = poskytnout benefity, přilákat další akce (pobídky, vyšší standard služeb)

· modernizace KC Aldis

· zapojit do získávání kongresových akcí přirozené partnery města – UHK, FN, odbory, …

· nabídnout výhodné turistické balíčky


	· nedostatečná rychlost budování dopravních infrastruktur vně i uvnitř města včetně parkování + plánované zastavění celé zóny Aldis
· konkurence jiných měst a atraktivních lokalit
· podfinancování a nedostatečné investice do institucí v oblasti kultury, sportu, cestovním ruchu
· absence jednotné koncepce dalšího rozvoje kongresového turismu a jasné vize




