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KDO A CO JE REGIONALNI TELEVIZA=
AGENTURA?

IR AN predstavuje nejvétsi sit regiondlnich televizi v CR.
Ovlada regionalni vysilani na sdilenych frekvencich s TV

Prima -, Minuty regionu® (témér 50 % Uzemi a 50 %, 1j. cca
5312 000 obyvatel CR)

IR EP:N je drZitelem dalSich dvou celoplosnych licenci
pro digitalni vysilani (TV7 a RTA1) s unikatni moznosti
regiondiniho odpojovani

IR P-N dodava zpravodajstvi pro dalsi celoplosné,
satelitni a internetové televize (CT, TV Nova, STV, 71, iDnes,
CTK); je dodavatelem CIUdIOVIZUCI|nICh dél pro samospravy,
ministerstva i obchodr i

SLOVEM OBRAZEM. RTA



ZASAH RTA =[TIA

Soucasné pokryti vysilani RTA (sdileného
s TV Prima) cca 50% Uzemi a obyvatel
Denni sledovanost 250.000 - 350.000
divaku

Samostatné celoplosné, ale regionalne
odpojované digitalni vysilani stanice TV7
Potencialni zasah tohoto vysildni v
5/2009 je 49% obyvatel CR

Kombinované - celoplosné digitalni +
sdilené analogoveé - vysilani k 1. 9. 2009

Zasah 80% obyvatel CR

SLOVEM OBRAZEM. RTA



NI L x R|T A
Divacka struktura a zamer RTA i A

, Divacke skupiny, jez jsou z komeréniho hlediska jinde
povazovany za slabinu, jsou u nas vnimany jako vyhoda*“

(mladi - produktivni, vzdélani a zaméstnavatelé, moviti)

« pohlavi: mirné prevazuji zeny nad pomérem v populaci

* Vveék: 57% lide nad 45 let (v populaci 49%)

« vzdélani: prevazuji vyuéeni a stfedoskolsky vzdeélani lidé - 73%

« socialni postaveni: 47% je v zaméstnaneckém pomeéru, 30% jsou nepracujici
ddchodci

« ¢Cisty mésiéni prijem domacnosti: 51 % ma pfijem domacnosti mezi 6 - 20
tisici (v populaci 47%)
* internet: 60% nema doma internet (v populaci 56%)

Silni divaci regionalnich zprav: jsou starSi, méné

vzdeélani, maji mensi prijem, je to vice zen
OPOMIJENE 5_
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MEDIALNi SLOVNICEK EERR
REGIONALITA: Obéan se s tématy a formaty

jednoduse identifikuje = rozumi jim, poznava je a

zasahuji do jeho zivota, NIKOLI POUZE GEOGRAFIE
CILOVA SKUPINA: regionalnich médii jsou spise

lide z venkova nez velkomést, zeny nez muzi, stfredniho

a seniorského véku nez déti a dospivajici a spise
zakladniho a stredniho vzdélani nez vysokoskolaci

MULTIMEDIALITA: Kombinace réiznych typa

meédii (TV, radio, noviny, internet = televizni diskuse,
rozhlasova diskuse, novinovy rozhovor, internetovy
rozhovor).

SLOVEM OBRAZEM. RTA



MULTIMEDIALITA’7 EFEKTIVITA ZASAHU EE
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VEREJNE PREDVOLEBNI DEBATY R T A
NA UROVNI OKRESU 2008 T—

20 predvolebnich debat RTA videlo celkem 2 407 370 divakd
v Sesti krajich CR. V ramci projektu RTA vyrobila a odvysilala
65:45 hodin vlastniho vysilani — rlst sledovanosti o 20 — 80%

Jako nejvice palCiva a
problémova témata se
ukazaly otazky dopravy,
zdravotnictvi a
komunikace krajskych
uradi s verejnosti.

SLOVEM OBRAZEM. RTA



VYZNAM REGIONALNICH MEDIALNICH Rk
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FORMATU PRO SAMOSPRAVU - REGIONALITA

« INFORMOVANOST - RTA usporadala v zari 2008 v sedmi
krajich, které pokryva svym sdilenym vysilanim s TV Prima,
projekt 22 verejnych predvolebnich diskusi. Pfedvolebni
diskuze a ankety v mensich méstech ukazaly, 7e obéanum
chybi dostateé¢nad informovanost o fungovani mistnich
zastupitelstev a Uradu. Také z dOvodU neinformovanosti Casto
vyjadrovali svou nespokojenost s praci zastupitelstev.

- DUVERA - regionalni forméaty rdznych typ0 médii (RTA napr.
,V nasem meéste “ a,,V nasem kraji‘‘) napomoci v komunikaci
mistnich temat. Podle mnoha politologickych studii vede
nizkd informovanost obcéanu k podezirani mistnich politiks z
nekalého jednani, tedy k neduvére.

e CILOVE SKUPINY - spravny vybér jednotlivych typU medii
podle navyku cilovych skupin — kontraproduktivita: TV : Inet

SLOVEM OBRAZEM. RTA
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CHCETE O SOBE DAT VEDET?
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